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1. Contextualizagao Geral

O diagndstico do turismo rural no Parana é resultado de um processo colaborativo entre os
membros do Grupo de Trabalho, com a coordenagao da Secretaria de Estado do Turismo do
Parana (SETU), visando consolidar informagdes e reflexdes sobre o segmento no estado. O
documento busca sistematizar a realidade da atividade turistica em areas rurais paranaenses,
oferecendo um panorama técnico, analitico e territorial que possa subsidiar politicas publicas,
estratégias de promocgao e acgdes de fortalecimento do setor. A abordagem permitiu, ainda, a
identificagdo de entraves operacionais e institucionais, bem como de oportunidades para o

aprimoramento e a expansao qualificada do segmento.

O documento é estruturado em cinco eixos, no primeiro momento é explorado o referencial
tedrico, abordando as diversas definicbes e manifestagdes do turismo rural, na sequéncia é
analisado as politicas publicas, programas e marcos legais que incidem sobre o setor em
ambito federal e estadual. O terceiro eixo é dedicado a caracterizacdo do mercado turistico,
sendo analisado a oferta turistica, através do levantamento dos empreendimentos e eventos
rurais. E para complementariedade da analise abordou-se a demanda do segmento,
fundamentado em pesquisas recentes, como o levantamento da Sprint Dados (2023), que
identifica motivagdes de viagem, preferéncias dos visitantes, habitos de consumo, canais de
informacéao e perfil sociodemografico dos turistas do meio rural. No quarto eixo é efetuado a
analise integrada do estudo, a partir das percepg¢des levantadas ao longo do documento é
identificado as potencialidades e gargalos do segmento. E a partir da analise do segmento, o

quinto eixo dedica-se as agdes propostas, sendo um plano de agéo para o futuro do segmento.

A elaboragdo desse estudo revela-se uma etapa essencial para orientar estratégias de
qualificagao, promocgao e desenvolvimento sustentavel do setor. Isso se deve, em grande parte,
as transformacgoes que o espaco rural vem enfrentando, especialmente no que diz respeito as
relacbes de producdo e trabalho. Tal processo ocasiona o enfraquecimento das formas
tradicionais de organizacdo da producdo, levando a busca por novas fontes de renda e
dindmicas econbmicas que assegurem a permanéncia das familias no campo. Conforme o
Ministério do Turismo (2003), a pratica do turismo rural pode favorecer a melhoria da qualidade
de vida das familias agricultoras, a diminuigdo do éxodo rural, a geracao de renda alternativa
com valorizagdo das atividades agropecuarias e o aprimoramento das condicbes de
saneamento, transporte e infraestrutura. O Ministério do Turismo (2007) também aponta o
turismo como uma inovagao capaz de impulsionar o desenvolvimento socioeconémico de

localidades, promovendo inclusdo, geragao de empregos e combate a pobreza.



Adicionalmente, os turistas, em sua maioria oriundos de centros urbanos, estdo cada vez mais
em busca de destinos que oferecam contato com a natureza, experiéncias auténticas,
gastronomia regional e um modo de vida diferente do urbano. A valorizagdo da paisagem rural,
do siléncio, da simplicidade e da cultura tradicional transforma o meio rural em um espaco de

desejo para o lazer contemporaneo, aproximando visitantes e comunidades locais.

Nesse sentido, a construcdo de um diagndstico técnico e participativo se faz necessaria para
evitar que o crescimento da atividade ocorra desordenadamente, comprometendo sua
sustentabilidade e seus beneficios potenciais. A caracterizacdo da oferta e da demanda, o
mapeamento dos principais desafios e o reconhecimento da diversidade territorial séo
condi¢bes fundamentais para consolidar o turismo rural como um segmento estruturado, viavel

e promotor de desenvolvimento nos territérios paranaenses.

2. Logo Oficial
Figura 1: Comparativo logo antiga x logo atual

Fonte: Elaboracao Prépria, 2025.
3. Metodologia

Devido a escassez de estudos que caracterizem o segmento de turismo rural no Parana, esta
pesquisa adota uma abordagem exploratéria descritiva. Conforme Zikmund (2000, p. 89),
estudos exploratérios sdo fundamentais nos estagios iniciais de um processo de pesquisa, pois
visam diagnosticar situagdes, identificar solugbes alternativas e gerar novas ideias. O objetivo
principal aqui é esclarecer e definir a natureza do problema, gerando informagdes que possam
embasar futuras analises e aprofundar o conhecimento sobre o tema. Para atingir esse
proposito, esse estudo combinou métodos qualitativos e quantitativos, utilizando diversas

técnicas para a coleta e analise de dados:
. Pesquisa Bibliografica e Documental

- Bases de dados oficiais e académicas: Coleta de dados estatisticos, estudos técnicos
e documentos de planejamento de 6rgdos como o IDR-PR e outras instituigdes de

pesquisa.

- Midia digital e sites setoriais: Analise de sites oficiais do IDR-PR, portais de turismo e
redes sociais dos empreendimentos, buscando informacgdes sobre a oferta de produtos

e servicos.



- Referéncias bibliograficas: O levantamento foi embasado em literatura académica e
documentos técnicos, com todas as fontes citadas e referenciadas conforme a NBR

6023 da ABNT, garantindo a credibilidade e a rastreabilidade dos conteudos.
ll. Pesquisa de Campo e Participagao Social

Para obter uma visdo direta do segmento, foram aplicados questionarios e realizadas
entrevistas. Essa etapa foi crucial para a coleta de dados primarios e contou com a
colaboracao do IDR-PR, da Universidade Federal do Parana (UFPR) e da Secretaria de Estado
do Turismo (SETU).

- Questionarios: Foram aplicados questionarios em campo para compreender a

percepc¢ao dos empreendedores sobre o segmento.

- Entrevistas semiestruturadas: Realizaram-se entrevistas com empreendedores dos
produtos rurais do Caminho dos Cafés das Mulheres, Caminhos da Uva, Rota Uva e
Vinho e Rota das Agroindustrias do Litoral, todos sob a gestdo do IDR-PR. O objetivo foi
identificar os gargalos e as potencialidades a partir da perspectiva de quem atua

diretamente no setor.
lll. Mapeamento

- A partir dos dados coletados foi efetuado um mapeamento e classificacdo dos
empreendimentos do turismo rural que compdem o territério paranaense. Para a
classificacdo utilizou-se das categorias de: Turismo Rural, abrangendo os que
possuissem aspectos de ruralidade, sem descaracterizagdo de sua paisagem; Servigos
e Comércio de Apoio ao Turismo Rural, abrangendo os que possuissem aspectos de
ruralidade e fossem responsaveis pelo auxilio na experiéncia positiva do turista; Turismo
Técnico-Cientifico e Agrotecnoldgico, empreendimentos com visitagdes dedicadas a
ensinamentos agrotecnoldgicos. E visando a exploragao do segmento, efetuou-se uma
subclassificagdo do Turismo Rural, apoiando-se na portaria MTUR N° 25, de 3 de
setembro de 2025, foi classificado os empreendimentos conforme: Vivéncias
Agropecuarias, Alimentos e Bebidas, Hospedagem Rural, Comercializagdo de Produtos
e Visitagdo e Atividades. Este processo permitiu visualizar a distribuicdo dos
empreendimentos no estado, resultando na criagcdo de um mapa que serve como um

produto final da pesquisa.



Essa abordagem metodoldgica mista, que combina a analise de dados existentes com a coleta
de dados primarios, permitiu uma compreensdo mais profunda e abrangente do segmento de
turismo rural no Parana, fornecendo subsidios para futuras pesquisas e acgbes de

desenvolvimento.

4, Turismo Rural

De acordo com Beni (2002), o turismo rural refere-se ao deslocamento de pessoas para areas
rurais, seja por meio de roteiros planejados ou espontaneos, com ou sem pernoite, visando
proporcionar ao visitante a fruicdo da paisagem e das estruturas tipicas do meio rural. O autor
destaca que a paisagem e os equipamentos rurais se configuram como principais atrativos para

esse tipo de turismo.

Nessa perspectiva, Campanhola e Silva (2004) afirmam que o turismo em areas rurais esta
diretamente vinculado as atividades de lazer nesse espaco. Os mesmos autores destacam que
o turismo no espacgo rural se caracteriza como uma atividade n&o agricola, que pode ser
desenvolvida simultaneamente as praticas agropecuarias, de industrializacdo, comércio ou
servicos. Essa combinagdo permite as familias do campo diversificarem suas atividades e,

consequentemente, complementarem sua renda.

Santos (2004) reforca essa ideia ao apontar o turismo rural como uma alternativa de
desenvolvimento para as comunidades rurais, contribuindo para a diversificacdo da economia,
a geracado de novas fontes de renda, a redugcao do éxodo rural, o estimulo ao intercambio

cultural e o fortalecimento da consciéncia ambiental.

Na mesma linha, Tulik (2003) observa que o turismo rural surge como uma atividade
complementar voltada aos moradores do campo, cuja principal ocupagdo esta ligada a
agricultura. Assim, o turismo deve manter sua vinculagdio com o modo de vida rural,
promovendo o desenvolvimento local sem descaracterizar os atributos essenciais da

ruralidade.

Goncgalves (2016) coloca que um dos principais papéis do turismo em area rural é a criagdo de
alternativas de renda para manter a populacdo no campo. A autora destaca que os principais
motivadores dessa pratica estao relacionados ao patriménio rural em sentido amplo, incluindo a

natureza, a cultura popular, a arquitetura, a gastronomia, os modos de vida e a histéria local.



Fontana (2005) ressalta que o turismo rural pode envolver visitagbes com ou sem pernoite,
podendo ou nao incluir a participacdo do turista nas atividades cotidianas da propriedade.
Schneider e Fialho (2000) apontam que, independentemente da definicho adotada, é
fundamental considerar o uso e a transformacao do espaco rural. Os autores alertam para a
crescente importancia das atividades n&o agricolas no meio rural e para a associagao simbdlica
que os habitantes urbanos fazem entre esse espaco e a qualidade de vida, especialmente no

que se refere as praticas de lazer e bem-estar.

5. Terminologias do Turismo Rural

O Turismo Rural se apresenta como uma estratégia de diversificagdo econdmica no meio rural,
articulando-se com diferentes perfis de propriedades e formas de organizagao da producao. As
propriedades podem ser classificadas em trés grandes grupos, conforme a relagdo entre a

atividade agricola e a atividade turistica.

O Grupo A abrange estabelecimentos agropecuarios de pequeno porte, como minifundios e
propriedades com até quatro maéddulos fiscais, onde o turismo &€ complementar a producao
agricola. Ja o Grupo B inclui propriedades de médio e grande porte (entre quatro e quinze
modulos fiscais), que integram o turismo a producao rural de forma mais articulada. Por fim, o
Grupo C refere-se a empreendimentos localizados em areas rurais, cuja principal atividade é o
turismo, com foco em lazer, hospedagem, eventos e gastronomia, e onde a produgéao agricola,

quando existente, atua como elemento de ambientagéo (Nitsche, Bastarz, 2021).

Essas atividades, genericamente denominadas como Turismo no Espaco Rural (TER), Turismo
no Meio Rural (TMR) ou Turismo em Areas Rurais (TAR), as quais englobam praticas que
valorizam a vida rural, suas tradicbes, o ambiente natural e a cultura local. O conceito de
Turismo Rural propriamente dito esta associado a um conjunto de atividades turisticas
desenvolvidas no meio rural, comprometidas com a valorizagdo da produgdo agropecuaria e

com a promogao do patriménio cultural e natural das comunidades (BRASIL, 2004).

Dentro do Turismo Rural, destacam-se diversas tipologias especificas, como o Agroturismo em
que o turista participa em alguns aspectos da lida rural inserido na rotina da propriedade
(NITSCHE, BASTARZ, 2021). O Turismo Rural de Base Comunitaria enfatiza a autogestao, a
sustentabilidade e a distribuicdo equitativa dos beneficios gerados, promovendo a cooperagao
entre os membros da comunidade. Ja o Turismo Rural na Agricultura Familiar (TRAF) é

oferecido exclusivamente por agricultores familiares (Lei n° 11.326/2006), conforme definido



pela Lei n° 11.326/2006, e busca integrar as atividades turisticas as praticas tradicionais da

agricultura familiar, respeitando e promovendo os modos de vida locais (BRASIL, 2004).

Outras vertentes tipologias incluem o Enoturismo, voltado para propriedades vinicolas que
oferecem experiéncias enogastronémicas e visitas técnicas, e o Turismo Pedagdgico, que alia
educacdo ambiental, cultura rural, nutricdo e saberes tradicionais em atividades educativas

voltadas especialmente para o publico escolar.

O turismo rural tem papel estratégico no fortalecimento socioeconémico das regiées do interior
do Parana, ao valorizar a produgao agropecuaria, preservar o modo de vida local e gerar
alternativas sustentaveis de renda para as familias do campo. Como atividade complementar a
agricultura, permite a manutengao das propriedades produtivas, fomenta o empreendedorismo
rural e impulsiona o artesanato e a economia criativa. Além de atrair visitantes em busca de
lazer e bem-estar em contato com a natureza, contribui para o desenvolvimento territorial,
promove a conservacdo ambiental e fortalece a identidade cultural das comunidades,

especialmente em areas com menor dinamismo econdémico.

A estruturagéo de produtos turisticos no meio rural pode assumir diferentes formatos, conforme
os objetivos da experiéncia, a organizagdo dos atrativos e o contexto territorial em que se
inserem. Termos como, roteiro, rota, circuito, caminho, colénia e corredor turistico sao
frequentemente utilizados de forma complementar, embora apresentem distingdes conceituais

importantes.

O termo roteiro pode ser adotado para compreendermos a maioria das iniciativas de gestao
coletivas presentes no Estado do Parana denominados como circuitos, caminhos, rotas, dentre
outros, visto que o conceito de roteiro de acordo com Bahl e Nitsche (2011) compreende a
disposicao de atrativos, equipamentos, servigos e infraestruturas dispostos no territério em que
fica evidente a demarcacao de um itinerario interligado por vias de acesso e facilidades de
transporte e informacao. Tecnicamente, a composicdo de um roteiro nesses moldes se aplica

as finalidades de planejamento, gestao, promogao e comercializagao turistica (Brasil, 2007).

O conceito de rota turistica esta ligado a identidade de uma regido, seja pela histéria, cultura,
paisagens. De acordo com Zioli (2013), rotas turisticas se estruturam com base em elementos
locais, como a produgao agricola, a cultura alimentar ou o patrimdnio imaterial, e funcionam

como instrumentos de desenvolvimento rural sustentavel.



Caminhos turisticos sao, geralmente, percursos com menor formalizagdo institucional,
frequentemente associados a ideia de descoberta, contemplagéo ou religiosidade. A expressao
€ comum em trajetos como o Caminho de Santiago (internacional) ou Caminhos de Peabiru
(regido sul-brasileira), assumindo forte apelo simbdlico. Para Brambatti (2020), os caminhos
representam mais do que trajetos fisicos sdo dispositivos de valorizagdo simbdlica, histdrica e

identitaria do territorio.

Circuito turistico, de acordo com Bahl (2004) tanto se refere a proposigao de itinerarios numa
tematica quanto em fungédo de um percurso circular de uma programacao turistica que, ao final,

retorna ao mesmo ponto de partida.

Ja o termo colbnia turistica ou colénia tematica esta ligado a heranga cultural e étnica de
determinadas comunidades, especialmente em areas de colonizagdo europeia. No Parana,
muitas rotas de turismo rural se estruturam com base em coldnias italianas, alemas, ucranianas
ou japonesas. Ja a trilha deve ser entendida como um percurso intencionalmente concebido e

manejado em ambiente natural ou rural - Diferentes modais ndo motorizados.

Por fim, o conceito de corredor turistico € empregado para descrever zonas amplas de
circulagdo turistica, muitas vezes intermunicipais ou interestaduais, que integram atrativos
distribuidos em larga escala. Embora o termo seja mais comum no planejamento do turismo
regional e de grandes fluxos (como o Corredor do lguagu), ele pode também ser aplicado as
estratégias de articulagcdo de roteiros rurais, ao existir infraestrutura viaria adequada e

coordenacéao entre os destinos envolvidos.

Dessa forma, compreender as distintas terminologias e formatos do turismo rural, € essencial
para orientar estratégias mais assertivas de estruturagdo e promogdo do setor. Essas
categorias ndo apenas organizam a oferta turistica, mas também refletem os valores culturais,
histéricos e produtivos dos territérios. Ao reconhecer essa diversidade, permite qualificar o
planejamento, a governanca e a promogéao do setor, fortalecendo sua identidade e ampliando
seu potencial de geracdo de renda, inclusdo produtiva e valorizagao cultural nos territérios

rurais do Parana.

6. Quadro Institucional

O turismo rural no Parana é sustentado por um conjunto articulado de politicas publicas,
programas e instituicbes que atuam em diferentes frentes, promovendo o desenvolvimento

sustentavel, a valorizagao cultural e o fortalecimento econémico do meio rural. Essa estrutura



integrada envolve oOrgdos governamentais, instituicbes de apoio técnico, entidades
representativas, universidades e associagdes, cuja cooperagao € fundamental para o avanco

do segmento.

6.1. Gestao

A Secretaria de Estado do Turismo do Parana (SETU) é responsavel por formular e
implementar as politicas publicas voltadas ao turismo no estado. Entre suas atribui¢des,
destaca-se o planejamento estratégico dos territérios turisticos, com atengdo especial a

valorizagao do turismo rural como expressao de uma potencialidade estadual.

A SETU desenvolve iniciativas relevantes, como os Cadernos de Oportunidades, que
apresentam produtos turisticos rurais, como rotas e colénias, com potencial de
desenvolvimento. Também coordena o Grupo de Trabalho do Turismo Rural no Parana, uma
instdncia que reune produtores, gestores publicos, técnicos e representantes de diversos
segmentos, com o objetivo de debater, propor e alinhar diretrizes para a politica estadual do
setor. Essa estrutura de governancga fortalece a integragao do turismo rural as estratégias mais
amplas de desenvolvimento turistico, promovendo a articulagao entre os diferentes atores e

garantindo representatividade nas decisdes e coordenagio nas agoes.

Complementando essa atuagdo, a Secretaria de Estado da Agricultura e do Abastecimento
(SEAB) direciona suas politicas ao fortalecimento da agricultura familiar, que representa a base
econdmica do turismo rural. Por meio de ag¢des que visam a agroindustrializacdo, seguranca
sanitaria, regularizagao produtiva e acesso a mercados, a SEAB contribui para a qualificagao
dos empreendimentos turisticos rurais, ampliando sua viabilidade econémica e agregando valor

aos produtos locais.

No ambito do apoio técnico e extensao rural, destaca-se o Instituto de Desenvolvimento Rural
do Parana — lapar-Emater (IDR-Parana), que representa a principal instituicdo de apoio aos
produtores rurais interessados em desenvolver atividades turisticas. O IDR-Parana atua na
capacitacao de produtores, na estruturagao de roteiros, na orientacdo para a formalizagao dos
empreendimentos e na promocdo do associativismo. Além disso, oferece suporte na
elaboragdo de planos de negécio, na gestdo das propriedades com foco turistico e na
integracdo com outras cadeias produtivas do meio rural. Uma das iniciativas coordenadas pelo
instituto € o Programa Parana Turismo Rural Sustentavel, que estimula praticas

agroecolodgicas, a valorizagao cultural e a conservagao ambiental.



Associado a essas acgdes, o Sistema "Via Rural", também coordenado pelo IDR-Parang,
funciona como um espaco de demonstracdo e capacitacdo técnica. Esse laboratério a céu
aberto é utilizado para a difusdo de boas praticas produtivas e turisticas, servindo como
referéncia para a qualificagdo do turismo rural especialmente em regiées com maior potencial

de diversificagdo produtiva.

Outro ator relevante nessa articulagdo é a Federagdo da Agricultura do Estado do Parana
(FAEP), que representa os produtores rurais e tem papel ativo na interlocucdo com politicas
publicas que impactam o turismo rural. Em parceria com o Servigo Nacional de Aprendizagem
Rural (SENAR-PR), a FAEP promove capacita¢des e iniciativas de formacao, contribuindo para
a profissionalizacdo dos agricultores e empreendedores rurais. Além disso, realiza eventos e
produz materiais educativos que destacam a importancia da diversificacdo produtiva e da

agregacao de valor por meio do turismo.

O Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas do Parana (SEBRAE/PR) é
parceiro estratégico fundamental no desenvolvimento do turismo rural no estado. Sua atuagéo
concentra-se na qualificagdo dos empreendedores, na estruturacdo de produtos turisticos, no
incentivo a formalizagdo e no apoio ao acesso a mercados. Por meio de programas especificos
e consultorias personalizadas, o SEBRAE oferece suporte em gestao de negdcios, atendimento
ao cliente, marketing, precificagdo e inovagédo. Além disso, estimula a construgéo coletiva de
roteiros turisticos baseados nas vocagdes locais, trabalhando junto a produtores, associagdes e
prefeituras. O SEBRAE também apoia a participagdo dos empreendedores rurais em feiras,
eventos e plataformas digitais, ampliando a visibilidade e o potencial de comercializagao dos

produtos turisticos e agroalimentares.

As universidades e instituicbes publicas de ensino e pesquisa do Parana, como a Universidade
Federal do Parana (UFPR), a Universidade Tecnologica Federal do Parana (UTFPR), a
Universidade Estadual de Maringa (UEM), a Universidade Estadual de Londrina (UEL) e o
Instituto Federal do Parana (IFPR), desempenham papel relevante na producdo de
conhecimento, pesquisa aplicada e extensdo voltada ao turismo rural. Essas instituigbes
colaboram com estudos técnicos, diagnésticos territoriais, metodologias de valorizagao cultural
e inovagdo no meio rural. Além disso, promovem a formacao de profissionais qualificados e a
elaboracdo de estratégias regionais fundamentadas em dados cientificos e processos

participativos.



Por fim, as cooperativas e associa¢des de agricultores da agricultura familiar desempenham
papel fundamental na organizagdo dos produtores e no desenvolvimento de produtos
agroindustriais e turisticos. Essas organizagdes promovem o trabalho em rede, facilitam o
acesso a politicas publicas e mercados, e fortalecem o protagonismo local. Algumas
cooperativas assumem papel direto na recepcao de turistas, comercializagao de produtos e
oferta de experiéncias integradas, consolidando o turismo rural como atividade de base

comunitaria e elemento importante para o desenvolvimento territorial.

6.2. Politicas Publicas

O turismo rural no Parana é respaldado por um conjunto robusto de leis, programas e politicas
publicas em diferentes esferas governamentais, que contribuem para o fortalecimento da
atividade enquanto instrumento de diversificacdo econbmica, valorizacdo cultural e

desenvolvimento sustentavel dos territorios rurais.
No ambito federal, destacam-se:

- Lei n° 11.326/2006 — Estabelece a Politica Nacional da Agricultura Familiar,
reconhecendo os agricultores familiares como sujeitos prioritarios de politicas publicas,
incluindo aqueles que atuam com turismo rural.

- Instrugcao Normativa n° 16/2004 — Emitida pelo Ministério do Turismo, define critérios
de classificacdo e qualificagdo para empreendimentos turisticos no meio rural,
auxiliando na padronizagao e melhoria da oferta de servigos.

- Lei n° 11.771/2008 — Institui o Plano Nacional de Turismo, que inclui o turismo rural
entre suas diretrizes prioritarias para promover a sustentabilidade e a diversificacdo da
oferta turistica.

- Lei Complementar n° 140/2011 - Estabelece competéncias administrativas
compartilhadas entre Unido, estados e municipios na area ambiental, com impacto
direto sobre a regulagdo de empreendimentos turisticos em areas rurais e naturais.

- Lei n° 12.961/2014 — Cria a Politica Nacional de Agroecologia e Producdao Organica
(PNAPOQO), promovendo praticas sustentaveis que se conectam ao turismo rural,

especialmente no que se refere ao agroturismo e a valorizagao de produtos organicos.

No ambito estadual, o Parana conta com um marco legal préprio e consolidado:



- Lei Estadual n° 15.143/2006 — Define o turismo rural no estado e reconhece o
agricultor familiar como prestador de servigos turisticos, legitimando sua atuacéo e
acesso a politicas publicas.

- Lei Estadual n° 16.247/2009 — Institui o Programa Estadual de Turismo Rural, com
diretrizes para fomento, planejamento e regulamentacédo da atividade, promovendo a
integracao entre turismo e atividades agropecuarias.

- Decreto Estadual n° 6.488/2010 — Regulamenta a lei anterior, estabelecendo normas e
procedimentos para implementag&do do programa estadual.

- Lei Estadual n° 18.407/2014 — Reorganiza dispositivos relacionados a agricultura
familiar, mantendo respaldo ao turismo como atividade complementar no meio rural.

- Lei Estadual n° 19.398/2018 — Cria a Politica Estadual de Desenvolvimento Rural
Sustentavel, que inclui o turismo rural como vetor estratégico de diversificacdo
econdmica.

- Lei Estadual n° 20.581/2020 — Institui o Programa de Incentivo ao Turismo e Agricultura
Familiar, com apoio financeiro e fiscal para iniciativas que integrem producéao rural e
atividades turisticas.

- Lei Estadual n° 13.831/2002 - Estabelece a Politica Estadual de Agroecologia e
Produgado Organica, incentivando praticas que dialogam com propostas de turismo rural

sustentavel.

Além da legislagédo, o Estado implementa agbes estratégicas por meio do Programa Parana
Turismo Rural Sustentavel, coordenado pelo IDR-Parana, que promove assisténcia técnica,
capacitagdo e organizagao de roteiros turisticos em parceria com associagdes, cooperativas e

empreendimentos familiares.

No campo financeiro, 0 PRONAF Turismo, operado em articulacido com o Ministério do Turismo
e o Ministério do Desenvolvimento Agrario, oferece linhas de crédito para estruturagédo e
melhoria da atividade em propriedades da agricultura familiar. Ja o sistema Cadastur, do
Ministério do Turismo, apoia a formalizagdo, qualificagdo e promocado dos prestadores de

servigos turisticos, inclusive no meio rural.

Essas politicas publicas e normativas formam a base que viabiliza e regula o turismo rural no
Parana, articulando agdes voltadas a sustentabilidade, a inclusdo produtiva, a preservacao

cultural e ao desenvolvimento local.



7. Mercado Turistico

O mercado do turismo rural é estruturado a partir da interagdo entre a oferta e a demanda,
sendo essencial compreender como esses elementos se articulam para o desenvolvimento
sustentavel dos territérios. A oferta turistica rural envolve um conjunto de atrativos naturais e
culturais, vivéncias ligadas ao cotidiano do campo, produtos agroalimentares, equipamentos,
servicos de acolhimento e infraestrutura basica que, integradamente, compdem o produto
turistico disponivel aos visitantes. Ja a demanda exige atencdo constante as tendéncias de
consumo e ao comportamento dos turistas, sobretudo a busca por experiéncias auténticas,

contato com a natureza e valorizag&o das tradi¢des locais.

Compreender o perfil dos visitantes do meio rural, suas motiva¢des, formas de organizagao e
percepcdes sobre a experiéncia vivida € um instrumento estratégico para fortalecer a
competitividade territorial e qualificar a oferta. A analise da demanda, nesse contexto, vai além
da coleta de dados: ela orienta criar experiéncias mais significativas, enraizadas na cultura
local e alinhadas as expectativas de um publico cada vez mais sensivel as questdes
ambientais, sociais e identitarias. Assim, o equilibrio entre oferta e demanda no turismo rural
torna-se um fator decisivo para posicionar os destinos no cenario turistico, embasar Politicas

Publicas e impulsionar o desenvolvimento local com base na sustentabilidade.

7.1.  Oferta Turistica: O caso paranaense
7.1.1.  Mapeamento dos empreendimentos do turismo rural

Visando a compreensao da estruturagdo do Turismo Rural no Parana, levantou-se, através do
site oficial do IDR-PR, portais de turismo, redes sociais e da pesquisa aplicada durante a
realizagdo deste estudo, os empreendimentos existentes em meio rural. Entender esses
contribui na elucidagéo das potencialidades e gargalos presentes no territério, favorecendo o
desenvolvimento coerente do turismo, auxiliando o0s empreendedores no melhor
aproveitamento de suas propriedades, agregando valor aos seus produtos e servicos,

fomentando a diversificagdo da renda local (Mtur, 2010).



Figura 2: Mapeamento dos empreendimentos rurais no Parand
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Fonte: Elaboragao propria, 2025.

Através do mapeamento foi obtido 492 empreendimentos no meio rural, sendo as principais
concentragdes nos Territorios Turisticos de': Rotas do Pinho (35,8%), com destaque aos
municipios de Sdo José dos Pinhais (13,8%), Colombo (6,5%) e Campina Grande do Sul
(4,7%), o territério de Vales do Iguagu (14,8%), com destaque aos municipios de Francisco
Beltrao (2,4%), Salgado Filho (1,4%) e Chopinzinho (1,2%) e o territorio de Entre Matas, Morros
e Rios (9,1%), com os municipios de Pitanga (1,8%) e Turvo (1,6%). A baixa concentragéo de
empreendimentos nos municipios destacados evidencia a distribuicdo desses em diferentes

localidades do Estado, demonstrando o alcance do turismo rural, logo sua for¢a potencial.

' Os municipios mencionados sdo os que apresentam as maiores concentracdes conforme os territorios
turisticos.



Figura 3: Distribuicdo de empreendimentos por Territorio Turistico
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Fonte: Elaboragao propria, 2025.

Foi verificado que a estruturacdo do Turismo Rural ocorre préxima a municipios com um nivel
de urbanizagdo acentuado, como Rotas do Pinhdo, que concentra empreendimentos no
entorno de Curitiba. Em Vales do Iguagu, com Francisco Beltrdo, e Entre Matas, Morros e Rios,
com Pitanga, o mesmo ocorre, porém, por serem territérios com fortes caracteristicas rurais,
suas cidades mais urbanizadas também se destacam na concentragdo de empreendimentos
rurais. Diversos podem ser os fatores para esta realidade, como a existéncia de infraestrutura
favoravel, com estradas que facilitem o deslocamento seguro e acessivel, maiores
investimentos para o fomento da atividade ou pela facilidade de acesso a consumidores

diversos.



O mapeamento também contribuiu para o entendimento dos servicos ofertados nos
empreendimentos, resultando na classificagdo dos locais conforme? Turismo Rural (70,5%),
Servico e Comércio de Interesse do Turismo Rural (26,6%), Turismo Técnico-Cientifico e
Agrotecnoldgico (2,8%). E visando a elucidacdo das demandas deste estudo, aplicou-se uma
subclassificacdo nos empreendimentos do Turismo Rural, resultando na distribuicdo dos
empreendimentos conforme: Vivéncias Agropecuarias (29,4%), Alimentos e Bebidas (25,9%),
Hospedagem Rural (15,9%), Comercializagdo de Produtos (14,7%) e Visitacdo e Atividades
(14,1%).

A partir do levantamento também foi identificado alguns roteiros do Parana, sendo esses:
Caminhada na Natureza; Circuito Capital dos Pinheirais; Caminho da Terra sem Males;
Caminhos do Peabiru; Caminho do Vinho; Caminhos da Colénia Murici; Caminhos dos Cafés
das Mulheres; Caminhos da Uva; Caminhos de Guajuvira; Circuito Italiano de Turismo Rural;
Colénia Witmarsum; Colénias Etnicas; Coldnias Polonesas; Estrada Marcelinha; Rota do Queijo
Paranaense; Rota da Erva Mate; Rota da Lavanda; Rota da Uva; Rota das Agroindustrias do
Litoral Paranaense; Rota das Col6nias; Rota dos Sabores. Essas rotas demonstram uma
estruturacdao do segmento em redes de colaboragdo, com produtos diversos, facilitando a

diversificagdo da oferta turistica e seu fomento.

7.2. Pesquisa da Oferta Turistica

A Pesquisa do Turismo Rural foi realizada em parceria entre a Secretaria de Estado do Turismo
do Parana (SETU) e o Instituto de Desenvolvimento Rural do Parana (IDR-Parana). O
publico-alvo da pesquisa foi composto por produtores rurais e empreendedores do segmento
de Turismo Rural, visando caracterizar a oferta turistica rural do estado. A partir dos resultados
obtidos, é possivel orientar iniciativas voltadas a capacitacéo, a produgao de materiais digitais
de divulgagéao e a articulagao entre produtores e empreendedores do setor.

A coleta de respostas foi realizada tanto presencialmente, em campo, quanto por meio de
formulario online. O levantamento ocorreu entre os dias 26 de agosto e 12 de outubro de 2025,

resultando em 249 respostas validas.

7.21. Locais de Coleta

A representatividade da pesquisa concentrou-se principalmente no Territério Turistico Rotas do
Pinhdo, com 24,5% do total de respostas. Nessa regidao, destaca-se o municipio de Sao José

dos Pinhais, responsavel por 11,2% das respostas, com expressiva participacdo das Rotas

2 Para compreenséo da conceituagdo das classificages verificar metodologia.



Turisticas Caminho do Vinho (17 respostas) e Coldnia Murici (6 respostas). Outro destaque é
Araucaria, que contribuiu com 4,8% das respostas totais, principalmente na Rota Turistica

Caminhos de Guajuvira (12 respostas).

O segundo Territério Turistico com maior participagéo foi Vales do Iguagu, com 16,1% das
respostas, distribuidas entre diversos municipios. Destaque para Francisco Beltrdo, com 4,0%

das respostas totais, com foco na Rota Turistica Caminhos do Marrecas (8 respostas).

No total, 16 dos 18 Territorios Turisticos do Parana estdo representados na pesquisa,
evidenciando a diversidade regional das respostas e a abrangéncia do estudo, conforme

demonstrado na Tabela 1.

Tabela 1: Respondentes por Territério Turistico — Parana, 2025

Territorio % Respostas
Rotas do Pinhdo 24.5% 61
Vales do Iguagu 16,1% 40
Sul do Parana 8,8% 22
Campos Gerais 8,8% 22
Encantos dos Ipés 8,8% 22
Entre Matas, Morros e Rios 7,2% 18
Norte do Parana 5,6% 14
Vale do Ivai 4,8% 12
Caminho das Aguas 3,6% 9
Cataratas do Iguagu e Caminhos ao Lago de Itaipu 2,8% 7
Terra dos Pinheirais 2,4% 6
Riquezas do Oeste 2,0% 5
Cinturdo Verde 2,0% 5
Litoral do Parana 1,2% 3
Aguas do Arenito Caiua 0,8% 2
Norte Pioneiro 0,4% 1
Total 100,0% 249

Fonte: Secretaria de Estado do Turismo do Parana, 2025.

Das propriedades que responderam a pesquisa, 64,7% declararam participar de alguma Rota
Turistica, enquanto 35,3% afirmaram n&o integrar nenhuma rota. Também foi questionado o
tipo de organizagao das rotas, sendo que 52,8% se formaram por proximidade geografica com
outros empreendimentos, 13,0% por afinidade de produtos ou atividades, e 34,2% por ambos

os critérios.



Na Tabela 2 apresenta-se o numero de respondentes conforme a Rota Turistica. O principal
destaque é Caminhos da Uva pertencente ao municipio de Marialva, no Territério Encantos dos
Ipés, contribuindo com 22 respostas, além de Sarandi e Mandaguari, com 1 resposta cada. O
Caminho do Vinho vem em segundo com 10,4% das respostas, localizada em Sao José dos
Pinhais. Em seguida, o Caminho de Guajuvira, em Araucaria, com 7,4% das respostas. Tanto o
Caminho do Vinho quanto o Caminho de Guajuvira oferecem experiéncias de turismo
gastronémico e estado situados no Territério Turistico Rotas do Pinh&o. A Pesquisa de Turismo
Rural representa uma importante oportunidade para o aprimoramento do mapeamento de
empreendimentos e Rotas Turisticas, contribuindo para o fortalecimento da oferta e articulagéao

regional no turismo rural paranaense.

Tabela 2: Rotas Turisticas dos respondentes — Parana, 2025

Rota Turistica Territério Respostas
Caminhos da Uva Marialva Encantos dos Ipés 22
Caminho do Vinho Rotas do Pinhdo 17
Caminhos de Guajuvira Rotas do Pinhdo 12
Rota do Queijo Paranaense Campos Gerais, Norte do Parana, Sul do 11

Estrada da Marcelinha
Caminhos do Marrecas

Circuito Italiano de Turismo Rural
Colbnia Murici

Caminhos do Peabiru

Colbnia Witmarsum
Caminho da Serra do Arreio

Rota da Lavanda

Caminhada da Natureza

Caminho de Sao Miguel

Rota das Amoras

Rota Sabores da Terra

Cia Rotas Rurais

Rota da Erva-mate

Rota das Coldnias Sdo José dos Pinhais
Rota do Café

Rota dos destilados

Rota do Vinho

Caminho das Paineiras

Caminho de Santiago de Dois Vizinhos
Caminho de Sao Francisco

Caminhos da Natureza com sabor

Caminhos do Colono

Caminhos do lvai

Ciclo Rota Elas no Pedal
Col6nias Holandesas
Destino Miringuava
Estrada Bela

Rota Coluna Prestes

Parana, Vale do Ivai, Vales do Iguagu
Rotas do Pinhao

Vales do Iguagu

Rotas do Pinhao

Rotas do Pinhao

Entre Matas, Morros e Rios e Riquezas do
Oeste

Campos Gerais

Norte do Parana

Caminho das Aguas, Norte do Paran4, Vale do
Ivai

Entre Matas, Morros e Rios

Terra dos Pinheirais

Sul do Parana

Norte do Parana, Sul do Parana

Cinturédo Verde

Sul do Parana

Rotas do Pinhao

Norte do Parana

Vale do Ivai

Sul do Parana

Caminho das Aguas

Vales do Iguagu

Terra dos Pinheirais

Cinturdo Verde

Cataratas do Iguagu e Caminhos ao Lago de
Itaipu

Vale do lvai

Rotas do Pinhao

Campos Gerais

Rotas do Pinhao

Vale do lvai

Cataratas do Iguagu € Caminhos ao Lago de
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Rota da Cerveja Guarapuava Terra dos Pinheirais

1
Rota da Cevada Cinturdo Verde 1
Rota da Escarpa Devoniana Campos Gerais 1
Rota das Agroindustrias do Litoral Litoral do P . 1
Paranaense itoral do Parana
Rota das Capelas Vale do lvai 1
Rota do Mel Sul do Parana 1
Rota dos Morangos Sul do Parana 1
Rota Monge Joao Maria de Jesus Campos Gerais 1
Rota Sonho Lindo Norte do Parana 1
Rota Sul das Cachoeiras Sul do Parana 1
Roteiro Sabores e Destinos do Campo Rotas do Pinhdo 1
Segredos da Serra da Prata Litoral do Parana 1
Respondentes 160

Fonte: Secretaria de Estado do Turismo do Parana, 2025.

7.2.2. Perfil dos Respondentes

A pesquisa foi realizada diretamente com os proprietarios ou representantes das propriedades.
A faixa etaria dos respondentes da pesquisa é de 46 a 64 anos (45,8%) e de 30 a 45 anos
(38,2%). Quanto a escolaridade, somente 1,2% dos respondentes nao terminou o ensino
fundamental, outros 9,6% tém o ensino fundamental completo, 34,1% concluiu o ensino médio
e 55,0% tem formacgdo superior. E possivel notar analisando a Tabela 3, que 47,4% dos
respondentes tém ensino superior completo e idade entre 30 e 64 anos, estabelecendo um

padrao de respondentes.

Tabela 3: Escolaridade por Faixa Etaria dos respondentes — Parana, 2025

. Faixa Etaria
Escolaridade .

16-29 3045 46-64 65-80 Acima de 81 Total
Sem formagéao - - 1,2% - - 1,2%
Ensino Fundamental - 1,2% 7,2% 1,2% - 9,6%
Ensino Médio 5,2% 14,9% 12,0% 2,0% - 34,1%
Ensino Superior 5,2% 22,1% 25,3% 2,0% 0,4% 55,0%
Total 10,4% 38,2% 45,8% 5,2% 0,4% 100,0%

Fonte: Secretaria de Estado do Turismo do Parana, 2025.

Quanto as motivacdes para investir no turismo rural, a pesquisa revela uma combinagao de
fatores econémicos, culturais e ambientais. Muitos empreendedores buscam gerar renda extra
e diversificar a propriedade, agregando valor direto aos produtos locais por meio de
experiéncias como cafés rurais, colhe e pague ou roteiros tematicos. Ha também forte vinculo
com a natureza, paixao pelo trabalho e desejo de oferecer lazer e bem-estar aos visitantes.
Além disso, o turismo € visto como forma de preservar tradigbes familiares, valorizar a cultura
local, fortalecer a comunidade e aproveitar oportunidades de crescimento, seja por demanda

crescente, incentivos publicos ou expansao do setor.



Outra informacéao relevante sobre o perfil dos participantes é o tempo de experiéncia: 60,2%
dos proprietarios estao trabalhando no setor turistico ha mais 3 anos, enquanto 25,3% estdo no

setor entre 1 e 3 anos atras, e 14,5% sao novos na area do turismo rural, menos de um ano.

Este dado estd em consonancia com outro questionamento da pesquisa, apresentado na
Tabela 4, onde apresenta que 11,6% dos proprietarios nédo tém origem na zona rural e 3,6%
pertencem a primeira geragao vivendo no meio rural. Portanto, 84,7% tem origem na zona rural

ha mais de uma geracgéo, enquanto 15,2% s&o provenientes da zona urbana.

Entre as pessoas que trabalham nas propriedades, 44,8% sao familiares e 55,2% sao
funcionarios contratados. Esse dado evidencia o caracter familiar dos empreendimentos rurais,
nos quais ndo somente a propriedade € transmitida entre geragbes, mas também as fungbes
cotidianas, nao sendo necessario a contratacdo de outros funcionarios dependendo das
caracteristicas do negdcio. Em relagdo aos funcionarios contratados fora do nucleo familiar,

59,3% é do sexo feminino e 40,7% do masculino.

Tabela 4: Origem da familia por Gerag¢des no turismo — Parana, 2025

Geragoes no turismo

Origem da familia na zona rural

Menos de 1 ano 1 a3 anos Acima de 3 anos Total
Ha vérias geracbes 11,6% 20,9% 52,2% 84,7%
Ha menos de uma geragéo 1,2% 0,8% 1,6% 3,6%
N&o tem origem na zona rural 1,6% 3,6% 6,4% 11,6%
Total 14,5% 25,3% 60,2% 100,0%

Fonte: Secretaria de Estado do Turismo do Parana, 2025.

7.2.3. Formalizacao

A pesquisa também abordou a questdo da formalizagcado das propriedades rurais, considerando
a existéncia de diferentes tipos de cadastros. O Cadastro de Produtor Rural (CAD/PRO), é um
registro obrigatério no Parana para produtores que realizam a circulagdo de excedentes de
mercadorias agropecuarias e necessitam emitir nota fiscal de produtor rural. Esse cadastro é
voltado principalmente a pessoas fisicas e garante a regularizagdo das atividades produtivas

junto aos 6rgaos estaduais.

Ja o Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ) é exigido para empresas formalmente
constituidas, que atuam com personalidade juridica e realizam operagdes econdmicas no
territério nacional. E importante destacar que, em muitos casos, os produtores rurais que
possuem o CAD/PRO n&o precisam ter CNPJ, pois o cadastro estadual ja é suficiente para

regularizacido de suas atividades como pessoa fisica.



No que se refere ao turismo rural, foi investigado se as propriedades possuem o Cadastro de
Prestadores de Servigos Turisticos (CADASTUR), registro do Ministério do Turismo destinado a

pessoas fisicas e juridicas que atuam no setor.

Conforme apresentado na Tabela 5, 72,7% das propriedades tém CAD/PRO, ja 64,3% tém
CNPJ e 58,2% tém CADASTUR. Segundo o Ministério do Turismo (MTur, out. 2025), o Parana
€ o terceiro estado do Brasil no ranking de empreendimentos cadastrados no CADASTUR, com
13.494. Os dados da pesquisa revelam que o estado tem potencial de conseguir uma maior
formalizagdo no setor turistico a partir da presente pesquisa e se consolidar no ranking, atras

somente de Sao Paulo e Rio de Janeiro.

Tabela 5: Cadastros de Formalizagdo da Propriedade — Parana, 2025.
Possui cadastro
Cadastro . Esta em

Sim Nao Total
andamento
CAD/PRO 72,7% 2,8% 24,5% 100%
CNPJ 64,3% 2,8% 32,9% 100%
CADASTUR 58,2% 9,6% 32,1% 100%

Fonte: Secretaria de Estado do Turismo do Parana, 2025.

A Tabela 6 resume conjuntamente a situagéo dos trés cadastros, 27,7% dos empreendimentos
tém CAD/PRO, CNPJ e CADASTUR, ja 15,7% tém CAD/PRO e CADASTUR, mas nao tém
CNPJ, e 14,9% tém CAD/PRO, mas nao tém CNPJ e CADASTUR. 3,6% dos empreendimentos
nao tém nenhum dos cadastros. As situagdes “Estd em andamento” e “Nao” foram agrupadas
nesta analise.

Tabela 6: Relagéo entre os Cadastros da Propriedade — Parana, 2025.

CAD/PRO CNPJ CADASTUR (Sim) CADASTUR (N&o)
Sim Sim 27,7% 14,5%
Sim Nao 15,7% 14,9%
Nao Sim 13,3% 8,8%
Nao Nao 1,6% 3,6%

Fonte: Secretaria de Estado do Turismo do Parana, 2025.

7.2.4. Percepgdes sobre o turismo

Conforme os proprietérios, 96,4% compreendem os beneficios do turismo em seu negdcio,
outros 3,6% tem duavidas e querem entender melhor o assunto. Este ultimo dado estd em
consonancia com o questionamento se o visitante tem interesse de negociar seus produtos por
meio do turismo, onde 3,2% disse nao ter o interesse, 67,5% ja comercializa para turistas e

quer expandir, 12,4% tem interesse, mas ainda nao vende, 7,2% tem duvidas e precisa de



apoio ou oportunidade para tal, 2,4% comercializa diretamente para o consumidor final e 7,2%

se referem aos respondentes onde a questao nao se aplica.

Ainda sobre o interesse no turismo, foi questionado se o proprietario tem interesse em
desenvolver a oferta de atividades turisticas completas, com hospedagem, alimentagédo e
transporte. Os 18,5% dos participantes da pesquisa ja oferecem esses servigos, 21,3% tem
interesse em comegar, 20,9% necessita de apoio ou capacitacdo para comecar e somente

15,3% né&o tem interesse em desenvolver as atividades.

7.2.5. Cenario do Turismo Rural

Como demonstrado na Tabela 7, os produtos e servicos comercializados pela maioria das
propriedades estdo concentrados na venda de alimentos e bebidas (71,5%), seguida pela
prestacado de servigos de lazer e recreagéo (42,6%), realizagao de eventos (31,3%) e oferta de
hospedagem no meio rural (28,9%).

Tabela 7: Produtos comercializados pelas propriedades — Parana, 2025

Produtos ofertados %(*) Respostas
Alimentos e Bebidas 71,5% 178
Lazer e Recreagao 42,6% 106
Eventos 31,3% 78
Hospedagem 28,9% 72
Experiéncia Cultural 24,5% 61
Comeércio 23,3% 58
Experiéncia Pedagdgica 15,3% 38
Enoturismo 8,4% 21
Respondentes - 249

Fonte: Secretaria de Estado do Turismo do Parana, 2025.
(*) Pergunta de multipla escolha.

Além disso, 78,2% das propriedades nao estédo presentes em plataformas de reserva, enquanto
21,8% estdo cadastradas, sendo a principal plataforma o Airbnb. Entretanto, as redes sociais
do Instagram (29,6%) e Facebook (18,5%) também sao utilizadas para reservas. O principal
canal de atendimento das propriedades é o WhatsApp (97,6%), seguido pelas Redes sociais
(79,5%). O mecanismo de divulgacdo mais utilizado também sdo as redes sociais (96,4%),

seguido pela participagdo em feiras e eventos (37,3%).

A Tabela 8 mostra que o Instagram é a rede social mais utilizada pelas propriedades rurais do
Parana, com 81,9% de uso frequente. O Facebook também tem presenca significativa (57,3%),

embora com maior numero de usuarios que o utilizam pouco ou nao utilizam.

Ja plataformas como TikTok e YouTube tém baixa adesdo: somente 10,1% e 5,6% dos

proprietarios, respectivamente, usam essas redes com frequéncia, enquanto mais de 77%



afirmam n&o as utilizar. Isso indica preferéncia por redes mais consolidadas e visuais para

divulgacéo turistica.

Tabela 8: Uso de Redes Sociais pelas Propriedades Rurais — Parana, 2025
Frequéncia com que utiliza Rede social

Rede social Utiliza com frequéncia Utiliza pouco Nao utiliza Total
Instagram 81,9% 13,3% 4.8% 100,0%
Facebook 57,3% 27,4% 15,3% 100,0%
TikTok 10,1% 12,1% 77,8% 100,0%
YouTube 5,6% 13,7% 80,6% 100,0%

Fonte: Secretaria de Estado do Turismo do Parana, 2025.

Questionados sobre a centralidade do turismo em suas atividades, 32,1% dos proprietarios
afirmaram que o turismo é sua principal ocupagdo, enquanto 67,9% o consideram uma
atividade complementar. Em relagdo a oferta turistica, apenas 35,7% conhecem o Guia de

Turismo atuante na regido, enquanto 64,3% desconhecem.

A Tabela 9 demonstra o conhecimento de Guias de Turismo atuante por Territério turistico. As
regides de Entre Matas, Morros e Rios, Vales do Iguacu e Riquezas do Oeste, sdo os lugares
onde as propriedades rurais mais sentem falta de profissionais.

Tabela 9: Conhecimento de Guia de Turismo atuante por Territérios — Parana, 2025
Conhece Guia de Turismo atuante na sua regido

Territério Nao Sim
Entre Matas, Morros e Rios 88,9% 11,1%
Vales do Iguagu 87,5% 12,5%
Riquezas do Oeste 80,0% 20,0%
Sul do Parana 72,7% 27,3%
Cataratas do Iguagu e Caminhos ao Lago de ltaipu 71,4% 28,6%
Encantos dos Ipés 68,2% 31,8%
Vale do Ivai 66,7% 33,3%
Litoral do Parana(*) 66,7% 33,3%
Rotas do Pinh&o 65,6% 34,4%
Norte do Parana 50,0% 50,0%
Aguas do Arenito Caiua(*) 50,0% 50,0%
Caminho das Aguas 44,4% 55,6%
Terra dos Pinheirais 33,3% 66,7%
Campos Gerais 22,7% 77,3%
Cinturao Verde - 100,0%
Norte Pioneiro(*) - 100,0%
Total 64,3% 35,7%

Fonte: Secretaria de Estado do Turismo do Parana, 2025.
(*) Territérios com baixo nimero de respostas.

Conforme a Tabela 10, o valor cobrado pela entrada nas propriedades tende a ser de até R$ 50
para 78,7%. O ticket médio de alimentacdo também se concentra nessa faixa: 47,5% cobram
até R$ 50, e 46,2% entre R$ 51 e R$ 100. Para as atividades oferecidas nas propriedades,



70,4% mantém os precos até R$ 50. Ja os valores de hospedagem variam amplamente entre
os empreendimentos, sem padrao definido.

Tabela 10: Valores cobrados pelos servigos oferecidos nas propriedades — Parana, 2025

Valores cobrados
Servigo Até 50 51a100 101a200 201 a300 301a500 Maisde

h . . . . . Total
reais reais reais reais reais 500 reais
Entrada 78,7% 11,2% 1,1% 2,2% 2,2% 4,5% 100,0%
Alimentagéo 47,5% 46,2% 5,1% 1,3% - - 100,0%
Atividades 70,4% 12,7% 16,9% - - - 100,0%
Hospedagem 14,7% 15,8% 16,8% 17,9% 17,9% 16,8% 100,0%

Fonte: Secretaria de Estado do Turismo do Parana, 2025.

Em relagcdo a forma de pagamento, todas as propriedades aceitam Pix e 96,8% aceitam
dinheiro fisico, ja 76,2% aceita cartao. Geralmente, as propriedades apresentam facil acesso
por meio de carros, motos, vans, bicicletas e micro-6nibus, ultrapassando 90,0%. Ja o acesso

por 6nibus, com 80,3%, ainda apresenta algumas limitagdes.

Sobre a relagcdo com outros grupos de propriedades rurais, pouco mais da metade dos
respondentes afirmam que participam de associagdo, cooperativa ou conselho de turismo
(59,0%). Na Tabela 11 podemos analisar que Entre Mata, Morros e Rios também é o Territorio

com menos participagdo em associacdes e relacionados.

Tabela 11: Participagéo de associagao, cooperativa ou conselho de turismo — Parana, 2025
Participa de associagdo, cooperativa ou conselho de

Territoério turismo

Nao Sim
Entre Matas, Morros e Rios 72,2% 27,8%
Encantos dos Ipés 68,2% 31,8%
Terra dos Pinheirais 66,7% 33,3%
Sul do Parana 63,6% 36,4%
Norte do Parana 50,0% 50,0%
Vale do Ivai 50,0% 50,0%
Aguas do Arenito Caiua(*) 50,0% 50,0%
Campos Gerais 45,5% 54,5%
Vales do Iguagu 45,0% 55,0%
Caminho das Aguas 33,3% 66,7%
Litoral do Parana(*) 33,3% 66,7%
Cataratas do Iguagu e Caminhos ao Lago de ltaipu 28,6% 71,4%
Riquezas do Oeste 20,0% 80,0%
Rotas do Pinhao 11,5% 88,5%
Cinturao Verde - 100,0%
Norte Pioneiro(*) - 100,0%
Total 41,0% 59,0%

Fonte: Secretaria de Estado do Turismo do Parana, 2025.
(*) Territérios com baixo nimero de respostas.

Sobre as técnicas utilizadas nas propriedades rurais, as respostas destacam a forte presenca

de saberes tradicionais, praticas agricolas e expressdes culturais nos empreendimentos rurais



do Parana. O manejo da terra, o cultivo de frutas e hortalicas, a criacdo de animais e a
producao artesanal de queijos, vinhos, doces e conservas sdo praticas transmitidas entre

geragbes que mantém viva a identidade rural.

Ingredientes locais como mandioca, leite, milho, uva e ervas nativas, além do uso do fogao a
lenha e de matérias-primas como madeira e barro, refletem a autenticidade e a
sustentabilidade do modo de vida no campo. Esses elementos reforcam o papel do turismo
rural como instrumento de valorizagdo cultural, preservagdo ambiental e fortalecimento do

vinculo entre comunidade e territorio.

7.3. Eventos no Turismo Rural

Os eventos realizados no meio rural representam uma importante vertente da atividade turistica
e cultural, promovendo a valorizagao das tradigdes locais, o fortalecimento da identidade
comunitaria e o desenvolvimento econdémico das regides onde ocorrem. No contexto do turismo
rural, esses eventos atuam como atrativos capazes de atrair visitantes interessados em

vivenciar a cultura do campo, a produgéo agropecuaria € 0 modo de vida rural.

Dentre os tipos de eventos mais comuns no meio rural, destacam-se as exposicoes
agropecuarias, os rodeios, as festas tradicionais, as feiras de produtos artesanais e as
celebragdes religiosas. As exposi¢des agropecuarias, ou simplesmente expos, sao eventos que
reunem produtores rurais, criadores de animais e comerciantes do setor agropecuario para a
apresentagcido, julgamento e comercializagdo de animais, equipamentos e tecnologias
relacionadas a agricultura e a pecuaria. Além disso, as expos também costumam oferecer uma
programagao cultural diversificada, incluindo shows musicais, atividades gastronémicas e

espacos de lazer, ampliando seu apelo para diferentes publicos.

Os rodeios, por sua vez, sdo eventos tipicamente ligados a cultura campeira e a tradigdo do
trabalho com o gado, envolvendo competigbes como montaria em touros e cavalos, provas de
laco e outras modalidades que demonstram a habilidade dos pides. Esses eventos possuem
grande relevancia cultural e historica, pois preservam praticas herdadas do periodo da
colonizacao e da formagao das regides rurais. Os rodeios atraem tanto os moradores locais
quanto visitantes que buscam o contato com essa expressao do universo rural (JUNIOR et al.,
2024).

Para a complementaridade do entendimento do turismo rural no Parana, verificou-se a

necessidade de identificar os eventos relacionados aos aspectos rurais, sendo entao elencados



os eventos apoiados pela SETU, esse recorte possibilita a confiabilidade dos dados, visto que o
setor de eventos é expressivo e fomentado em diversos formatos. Assim, a amostragem

trabalhada foi de 36 eventos, realizados entre os anos de 2024 e 2025.

Os eventos apresentam uma média de publico de 170 mil pessoas, demonstrando uma boa
movimentagdo, podendo impactar positivamente o setor econémico e trazer mais evidéncia aos
municipios, despertado o interesse a visitagdo de outros atrativos locais, sendo uma meio para
a promogao e comercializacdo dos empreendimentos rurais. A concentracido dos eventos
ocorre nos territérios turisticos de Caminho das Aguas, Encantos dos Ipés e Riquezas do
Oeste, divergindo com a concentragcdo de empreendimentos rurais, demonstrando novos

caminhos para a distribuicdo do segmento no Parana.

A analise da sazonalidade evidencia que os eventos rurais ocorrem ao longo de todo o ano,
mas com maior concentragao nos meses de setembro, novembro e dezembro, além disso, as
datas normalmente coincidem com o final de semana, conforme levantamento da SETU. No
entanto, eventos agropecuarios e rodeios, que representam uma parcela significativa da
agenda rural, tendem a ocorrer também entre os meses de outono e inverno, entre abril e
agosto, respeitando o calendario produtivo e climatico das regides. Essa distribuicdo
diversificada contribui para manter a movimentagao cultural e econémica ativa nas areas rurais
durante todo o ano (Calendario Nacional de Rodeios, 2017), (ADAPAR, 2024).

Além das expos e rodeios, € importante mencionar as festas tradicionais, como as festas
juninas, que celebram aspectos culturais e religiosos tipicos das comunidades rurais, e as
feiras de produtos locais, que incentivam a comercializagdo da agricultura familiar e de

produtos artesanais, fomentando a economia regional e a valorizagao do patrimdnio cultural.

Esses eventos sdo fundamentais para o fortalecimento do turismo rural, pois promovem a
integracdo entre visitantes e comunidade, ampliam o conhecimento sobre as praticas
agropecuarias e culturais locais e incentivam o desenvolvimento sustentavel das regides rurais.
Portanto, a compreensdo e o planejamento estratégico desses eventos sdo essenciais para

potencializar seu impacto socioecondmico e garantir a preservagao das tradigdes rurais.

7.4. Demanda

Compreender o perfil e os habitos dos visitantes € essencial para desenvolver produtos
turisticos mais alinhados as suas expectativas e necessidades. Nesse sentido, a pesquisa

realizada pela Sprint Dados em 2023, aliada a estudos do Ministério do Turismo (MTur) e de



publicacbes técnicas, revela um panorama consistente sobre o turista que busca experiéncias

no meio rural.

De maneira geral, o turista rural brasileiro é, majoritariamente, morador de grandes centros
urbanos e realiza viagens de curta duracgao, principalmente nos fins de semana e feriados. O
deslocamento entre a cidade e o destino rural costuma ocorrer em distancias de até 150 km,
preferencialmente com transporte proprio, sem intermediagdo de agéncias ou operadoras de

turismo, caracterizando um perfil autoguiado (MTur, 2010).

A motivagao central é o desejo de contato com a natureza (68 %), seguido pela busca por paz,
tranquilidade e a necessidade de se desconectar do ritmo acelerado dos centros urbanos. A
pesquisa também destaca a valorizagdo de experiéncias auténticas, como o consumo de
gastronomia regional e produtos artesanais, o envolvimento com a cultura local e a rotina do
homem do campo, além de atividades como trilhas, contemplacdo da paisagem, descanso e

convivio familiar.

O turista rural valoriza a autenticidade, a preservacao da cultura local e do meio ambiente, além
de prezar por aspectos praticos como segurancga, conforto, acessibilidade, limpeza e boas
condicbes das vias de acesso. Esse publico geralmente realiza hospedagens de curta
permanéncia, reforcando o carater de escapada temporaria do ambiente urbano (Instituto
Brasil Rural, 2024, p. 15).

Outro dado relevante esta relacionado a faixa etaria predominante, que inclui turistas entre 39 e
69 anos, com destaque para o publico entre 51 e 69 anos (38,2%), conforme o levantamento
da Sprint Dados. A renda média também ¢é significativa, concentrada entre 4 a 6 salarios

minimos (até R$ 8.472,00), indicando um turista com poder aquisitivo intermediario.

No que se refere aos canais de informagdo e reservas, os principais meios de deciséo e
escolha do destino incluem: recomendacgbes de amigos e familiares (52,2%), redes sociais dos
empreendimentos (51,2%), contato direto com os estabelecimentos (40,12%) e plataformas de

reservas online (33,25%).

Apesar da crescente busca pelo turismo rural, o setor ainda enfrenta desafios relacionados a
organizagao e reconhecimento oficial enquanto segmento estruturado, principalmente devido a
diversidade cultural e territorial do Brasil. Essa pluralidade, ao mesmo tempo que enriquece a
oferta, dificulta a padronizacédo e o incentivo articulado do segmento nas politicas publicas de

turismo.



No contexto nacional, os estados mais citados como destinos de turismo rural sdo Minas
Gerais, Sao Paulo, Rio Grande do Sul, Santa Catarina e, em quinto lugar, o Parang, reforgcando

a importancia da Regido Sul no desenvolvimento e na promogao desta atividade.

Além da anadlise da demanda apresentada acima, este diagndstico incorpora a tabulagao dos
dados coletados com produtores e empreendedores rurais, oferecendo uma visdo ampliada
sobre a relagdo entre oferta e demanda no territério. As informagdes consolidadas permitem
identificar o perfil dos grupos recebidos, sua frequéncia de visitagdo e a capacidade de
atendimento das propriedades, evidenciando o comportamento real dos fluxos turisticos no

meio rural paranaense.

Observa-se que o publico predominante nas propriedades rurais € composto por familias
(81,5%), casais (73,5%) e grupos de amigos (63,9%), reforcando o turismo rural como
experiéncia social e de convivio. O segmento de idosos também aparece com destaque, sendo
recebido com frequéncia por 43,0% dos empreendimentos. Ja os grupos escolares, apesar de
representarem importante vetor para o turismo pedagdgico, ainda apresentam menor
recorréncia, sendo recebidos com alta frequéncia por 22,5% das propriedades, enquanto

49,0% indicaram recebé-los esporadicamente.

Em termos de estrutura, 34,7% das propriedades declararam capacidade para receber até 30
pessoas simultaneamente, e pouco mais de 21,0% possuem condigdes de atender grupos de
31 a 60 visitantes, demonstrando predominancia de empreendimentos de pequeno porte e
atendimento personalizado. O recebimento de visitantes ocorre majoritariamente mediante
agendamento (39,4%), ou de forma hibrida (40,6%), reforgando a organizagéo das visitas e a

necessidade de planejamento prévio para melhor distribuigcdo dos fluxos.

Os dados indicam ainda que a maioria dos estabelecimentos atende até 30 pessoas por dia
(63,1%), concentrando o fluxo principalmente aos finais de semana, com destaque para
sabados, domingos e sextas-feiras. Tais resultados evidenciam o comportamento do turista de
curta duracdo e deslocamento regional, em consonancia com as tendéncias identificadas na
pesquisa de demanda geral. A convergéncia entre esses perfis reforca a importancia de
estratégias de promocao, qualificagao e logistica que fortalegcam o turismo rural como atividade
planejada, acessivel e estruturada, alinhando expectativas dos visitantes e capacidade

operacional dos empreendedores.



8. Andlise Integrada

O Diagnéstico do Turismo Rural no Parana consolida um esforgo técnico e colaborativo que
busca compreender, sistematizar e propor estratégias para o fortalecimento desse
segmento no estado. Oferecendo um panorama robusto da realidade paranaense, o trabalho
reune aspectos conceituais, normativos, empiricos e territoriais, configurando-se como
ferramenta crucial para a qualificagdo das politicas publicas voltadas a diversificagao

econdbmica do meio rural.

A metodologia mista adotada — que inclui reviséo bibliografica, analise documental, pesquisa de
campo e mapeamento geografico — estrutura o diagnéstico em eixos centrais: referencial
tedrico, politicas publicas, caracterizacdo da oferta e perfil da demanda turistica. Estes eixos
dialogam diretamente com a complexidade e a multifuncionalidade do espag¢o rural,
reconhecendo o turismo como um vetor de desenvolvimento, fortalecimento da agricultura

familiar e valorizagao dos modos de vida locais.

No campo conceitual, o estudo destaca a necessidade de abarcar a pluralidade de praticas
que compdem o Turismo no Espac¢o Rural (TER), como agroturismo, turismo de base
comunitaria, pedagogico e enoturismo. Essa classificagdo ampla permite maior preciséo na
formulacdo de politicas e agbes de mercado. Outro ponto enfatizado € a importancia das
estruturas de roteirizagdo (rotas, roteiros, circuitos), que promovem a organizagao
territorial, a coeréncia tematica e a integragao regional, elementos fundamentais para um

fortalecimento planejado da oferta.

O envolvimento da comunidade ¢é tratado como uma premissa estratégica, pois o
desenvolvimento do turismo rural deve oferecer aos moradores a oportunidade de valorizar o
proprio lugar. Quando a comunidade se orgulha de sua identidade e patriménio, torna-se um
elo ativo na interacdo com o visitante, contribuindo para a interpretacdo do territério. Um
trabalho continuo de sensibilizagdo pode elevar a autoestima local e promover a compreensao
do turismo como instrumento de melhoria das condigdoes de vida e de reducgdo da
migragao para centros urbanos. Para os beneficios serem revertidos as populagdes locais, a
sua insercdo nas discussdes é essencial, destacando o papel determinante das parcerias

entre governo, empresarios e organizagdes comunitarias no planejamento e na promogao.

O estudo evidencia um publico crescente interessado em experiéncias auténticas, buscando

natureza, tranquilidade e, especialmente, uma gastronomia afetiva e saudavel que remeta



aos modos tradicionais. A demanda realiza seus deslocamentos majoritariamente de forma
autonoma, ressaltando a importancia de uma boa infraestrutura, acessibilidade e
sinalizagdo adequada. A analise espacial da distribuicdo dos empreendimentos rurais revela
uma concentragao proxima a centros urbanos como Curitiba, Ponta Grossa, Cascavel,
Pitanga ou Francisco Beltrao, favorecendo a realizagao da atividade nos fins de semana e esta

alinhado ao interesse do turista.

Figura 4: Raio de deslocamento dos turistas no Parana
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A dimensao dos eventos no meio rural, abordada com mais profundidade nesta edicdo do
diagnostico, reforga o carater multifuncional do turismo rural. Sendo promovidos aos finais de
semana (SETU, 2025), as exposigbes agropecuarias, rodeios, festas tradicionais e feiras
representam ndo apenas momentos de celebragcao da cultura local, mas também mecanismos
de dinamizacdo econbmica e valorizagdo dos produtos e saberes do campo. Entretanto,

observa-se que ainda ha escassez de dados sobre o impacto econdmico desses eventos nos



municipios, o que limita a capacidade de mensuracdo dos beneficios e o direcionamento de
politicas especificas. Além disso, a analise da distribuigdo territorial e sazonalidade dos eventos
indica concentragcdo em determinados territérios, o que pode ser revertido em oportunidade

para diversificagao e fortalecimento do segmento em regiées menos estruturadas.

A analise regional, por sua vez, mostra diferentes niveis de consolidag¢ao do turismo entre os
territérios. A baixa presenca de empreendimentos em certas regides ou a alta concentragao em
atividades de "Alimentos e Bebidas" pode ser um fator limitante, exigindo estratégias
diferenciadas que enfrentem fragilidades estruturais, como a informalidade e a baixa
articulacdo entre atores. Apesar disso, as vivéncias agropecudrias ainda se destacam,

demonstrando a preservacgao da ruralidade no estado.

A pesquisa confirma que o Turismo Rural € um setor em crescente estruturagcao, com ampla
representatividade territorial (abrangendo 16 dos 18 territdrios turisticos) e uma oferta
diversificada que valoriza os saberes tradicionais. O perfil do empreendedor é qualificado e
motivado pela geracdo de renda e pela preservagao cultural. O avango na formalizagao e a

existéncia de rotas consolidadas s&o pontos fortes.

Dessa forma, o estudo reforca o potencial do turismo rural como vetor de
desenvolvimento regional sustentavel, destacando a necessidade de politicas publicas
continuadas que fortalecam a capacitacédo, o estimulo a associatividade e a qualificacdo da
promog¢ao. O Diagndstico se configura, assim, como uma ferramenta essencial para embasar
decisdes e promover o turismo rural como um instrumento de desenvolvimento territorial

sustentavel no Parana.



9. Estratégias Turismo Rural

Componente: Promogéo e Comercializagio

Consolidar o turismo rural do Parana como produto estratégico do estado, por meio de agbes
integradas de promogao, divulgagado e comercializagao, em diferentes escalas, voltadas a
ampliar sua competitividade e visibilidade no mercado.

Componente: Gestao Inteligente

Fortalecer a gestéo inteligente do turismo rural por meio da produgéo, organizagao e analise de
dados, garantindo informagdes qualificadas para subsidiar o planejamento, a qualificacao, a
promocao e a comercializagao do setor.

Componente: Fomento ao Turismo Rural

Promover o desenvolvimento sustentavel do turismo rural no Parana, incentivando a
estruturacao de destinos, a qualificagao da oferta, a integracao produtiva e institucional e o
acesso a ferramentas de apoio aos empreendedores.

Quadro 1: Estruturacdo das Estratégias

Componentes
Estratégicos

Estratégias

Projetos

Promocgéo e
Comercializagao

Consolidar o turismo rural do Parana como
produto estratégico do estado, por meio de
agdes integradas de promogéo, divulgagéo e
comercializagédo, em diferentes escalas,
voltadas a ampliar sua competitividade e
visibilidade no mercado

I. Elaboracdo de portfélio
Vivéncias Rurais do Parana

Gestao Inteligente

Fortalecer a gestao inteligente do turismo rural
por meio da produgdo, organizagéo e analise
de dados, garantindo informac¢des qualificadas
para subsidiar o planejamento, a qualificagéo,
a promogao e a comercializagao do setor.

I. Pesquisa com os
empreendedores locais

Il. Criacdo de painel
interativo dos dados de
turismo rural

lll. Pesquisa de mercado
para o turismo pedagdgico

Fomento do segmento

Promover o desenvolvimento sustentavel do
turismo rural no Parana, incentivando a
estruturagéo de destinos, a qualificacdo da
oferta e 0 acesso a ferramentas de apoio aos
empreendedores.

|. Video instrutivo Cadastur

Fonte: Elaboragao Prépria, 2025.




9.1. Construgao das a¢oes previstas no plano de trabalho

Projeto - Portfélio de Experiéncias Rurais do Parana

Componente

Promog¢éao e Comercializagao

Estratégia

Consolidar o turismo rural do Parana como produto estratégico do estado, por
meio de agao integrada de promocéo, divulgagao e comercializagao, voltada a
ampliar sua competitividade e visibilidade no mercado.

Detalhamento da Acao

Objetivo

Utilizar o mapeamento da oferta turistica existente como ferramenta para
promover os empreendimentos rurais conforme seus territérios, por meio do
desenvolvimento de um portfélio promocional territorializado.

Justificativa

Promover o turismo rural é crucial para atrair visitantes e posicionar o Parana
como referéncia no segmento. O portfdlio territorial permitira comunicar de
forma organizada e diferenciada o valor e a autenticidade das experiéncias,
fortalecendo a marca do turismo rural paranaense e ampliando o alcance a
publicos estratégicos. Considerando que a maior concentragéo de
empreendimentos ocorre préxima a polos urbanizados, a promogao
territorializada otimiza os esforgos de divulgacao e distribui equilibradamente a
visibilidade entre territérios.

Descrigao da Ag¢ao

I) Levantamento territorial da oferta turistica — formalizar consulta as IGRs e
mapeamento conjunto com municipios para validar empreendimentos e
atrativos que farao parte do portfélio.

II) Definigado de critérios de inclusdo — estabelecer pardmetros de
participagao (resposta da pesquisa da Caracterizagdo da Oferta do Turismo
Rural do Estado).

[II) Produgéao de portfélio digital — criacdo de material visual do Turismo
Rural.

V) Divulgacgao estratégica — publicacdo em site oficial da SETU.

Efeitos esperados
no turismo rural

l. Fortalecimento da imagem e da identidade do turismo rural

paranaense.

1. Ampliagao da visibilidade dos empreendimentos rurais em mercados
regionais e estadual.

Il Maior integracédo entre IGRs, municipios e empreendedores na
promogao conjunta dos territérios.

IV.  Atragéo de novos publicos e investidores, estimulando maior fluxo
turistico e geragao de renda local.




Projeto - Pesquisa com os empreendedores locais

Componente
Estratégico

Gestao Inteligente

Estratégia Fortalecer a gestao inteligente do turismo rural por meio da produgao,
organizacao e analise de dados, garantindo informacdes qualificadas para
subsidiar o planejamento, a qualificagdo, a promogéo e a comercializagdo do
setor.

Detalhamento da Agao

Objetivo Gerar informacbes qualificadas sobre a realidade dos empreendimentos de
turismo rural no Parana, identificando potencialidades, desafios e
necessidades, por meio da aplicagéo de pesquisa presencial e virtual, de modo
a subsidiar politicas publicas, estratégias de qualificagédo e investimentos mais
assertivos para o fortalecimento do segmento.

Justificativa Existem lacunas quanto ao conhecimento da oferta turistica rural existente, das

reais demandas dos empreendedores e dos principais gargalos que dificultam
o pleno desenvolvimento da atividade. A realizagao desta pesquisa € essencial
para subsidiar politicas publicas, acdes estratégicas e investimentos mais
assertivos, baseados em dados concretos e na escuta ativa dos atores
envolvidos no segmento. Compreender o cenario atual permitira o
fortalecimento das iniciativas de turismo rural, promovendo inovagao,
qualificagao e crescimento sustentavel nas comunidades rurais do estado.

Descricao da Acao

I) Definigdo da base de empreendimentos — consolidacado da lista a partir do
mapeamento da SETU e dos atendimentos realizados pelo IDR-Parana.

II) Elaboragao do instrumento de coleta — construgéo de questionario
estruturado, contemplando temas como infraestrutura, gestao, promogéo,
qualificacéo e sustentabilidade.

[ll) Aplicagao da pesquisa — realizagdo por meio de formulario online,
entrevistas telefénicas e visitas presenciais em amostra representativa.

IV) Andlise e sistematizagao — tabulagdo dos dados, elaboracao de relatérios
técnicos e analise comparativa entre territorios turisticos.

V) Devolutiva dos resultados — apresentagcdo em formato de relatério publico
e painel de indicadores para gestores, empreendedores e parceiros.

Efeitos esperados
no turismo rural

l. Producéao de dados concretos sobre a realidade dos empreendedores

rurais.

1. Subsidios técnicos para politicas publicas, estratégias de capacitagédo
e investimentos direcionados.

M. Maior alinhamento entre necessidades reais do setor e agdes de
governo, IGRs e parceiros institucionais.

V. Fortalecimento da confiangca dos empreendedores no processo
participativo e na escuta ativa.




Projeto — Painel Interativo do Turismo Rural do Parana

Linha de Produto

Gestao Inteligente

Estratégia

Fortalecer a gestao inteligente do turismo rural por meio da produgao,
organizagéo e analise de dados, garantindo informagdes qualificadas para
subsidiar o planejamento, a qualificagdo, a promogéo e a comercializagdo do
setor.

Detalhamento da Acgao

Objetivo

Desenvolver e disponibilizar um painel interativo de dados sobre o turismo rural
do Parana, consolidando informacgdes territoriais e setoriais para subsidiar a
tomada de decisdo de gestores publicos, empreendedores e investidores,
fortalecendo a gestao inteligente e o planejamento estratégico do segmento.

Justificativa

Atualmente, a falta de acesso a informagdes organizadas e em tempo real
sobre o turismo rural dificulta que os envolvidos — como empreendedores,
gestores publicos e investidores — entendam de fato as necessidades e as
potencialidades do segmento. Sem dados consolidados, as decisdes sdo
muitas vezes baseadas em suposi¢cdes ou experiéncias limitadas, o que pode
levar a esforgos ineficientes e investimentos sem retorno. A implementacéo de
um painel interativo contribui com essa lacuna, ao transformar dados brutos em
informagdes valiosas, visualmente acessiveis e faceis de interpretar.

Descricdo da Acao

I) Estruturagdo da base de dados — consolidagao das informagdes
levantadas pela SETU, IDR, IGRs, Universidades e demais parceiros
(empreendimentos, eventos, perfil da demanda, infraestrutura etc.).

II) Modelagem do painel — definicdo dos categorias-chave, fluxos de
atualizagéo e layout.

IIl) Desenvolvimento técnico — integracdo das bases e construgdo do painel
interativo na plataforma online (Looker Studio).

IV) Implementacgao e divulgagao — disponibilizagao publica do painel,
capacitagao para uso por gestores e divulgagao junto aos atores estratégicos.
V) Atualizagao periodica — definicdo de rotina e responsabilidades para
manter os dados atualizados e confiaveis.

Efeitos esperados
no turismo rural

l. Maior compreenséao territorial sobre a realidade do turismo rural no
Parana.
1. Decisdes estratégicas mais assertivas, baseadas em dados
confiaveis.
[I. Fortalecimento da gestéao inteligente e da transparéncia no setor.
V. Disponibilizagado de ferramenta publica para apoiar
empreendedores, gestores e investidores.




Projeto - Educagédo no Campo: Pesquisa de Mercado para o Turismo Pedagdgico

Linha de Produto

Gestao Inteligente

Estratégia

Fortalecer a gestao inteligente do turismo rural por meio da produgao,
organizagéo e analise de dados, garantindo informagdes qualificadas para
subsidiar o planejamento, a qualificagdo, a promogéo e a comercializagdo do
setor.

Detalhamento da Acgao

Objetivo

Compreender a demanda escolar pelo turismo pedagdgico, em especial no
meio rural do Parand, identificando a relagcdo com a grade curricular, as
necessidades das instituicdes de ensino e as possibilidades de integracdo com
empreendimentos rurais, a fim de orientar estratégias de fortalecimento
econdmico e educativo do segmento do turismo pedagdgico no meio rural.

Justificativa

A pesquisa de mercado é fundamental para reduzir riscos, otimizar recursos e
embasar a tomada de decisdes. Ao analisar as tendéncias do mercado e o
perfil do consumidor, é possivel identificar oportunidades e ameacas
proativamente. Dessa forma, a pesquisa fornece uma base sélida para o
planejamento e a execugdo, aumentando significativamente as chances de um
resultado positivo e sustentavel.

Descricao da Acao

I) Definicdo da amostra de interesse — levantamento das escolas do Parana
(municipais, estaduais e privadas) e identificagdo da relagdo de conteudos da
BNCC com atividades possiveis no meio rural.

II) Articulagdo com parceiros estratégicos — envolvimento da Secretaria de
Educacao, Nucleos Regionais de Educagéo e associagdes de escolas
privadas, para garantir acesso as instituicdes e legitimidade da pesquisa.

IIl) Elaboragao do instrumento de coleta — construgdo de questionario digital
com foco em: percepc¢ao do turismo pedagdgico, conteudos curriculares
passiveis de conexao, frequéncia desejada de saidas pedagodgicas e
obstaculos enfrentados.

IV) Aplicagao da pesquisa — envio e acompanhamento do questionario online
junto as escolas selecionadas, com apoio dos parceiros institucionais.

V) Andlise e devolutiva dos dados — tabulagao, elaboragao de relatério
analitico e apresentagéo dos resultados em seminario/webinar com
empreendedores e gestores escolares.

Gastos Estimados

Efeitos esperados
no turismo rural

l. Identificag&o clara das oportunidades de conexao entre
empreendimentos rurais e escolas.
1. Orientacdo estratégica para criagdo de produtos de turismo
pedagdgico alinhados a BNCC.
M. Fortalecimento do segmento de turismo pedagdgico como vetor de
geracgao de renda para comunidades rurais.




Projeto - Video Instrutivo Cadastur

Linha de Produto

Fomento do segmento

Estratégia

Incluir o produtor rural e agricultor familiar, pessoa fisica e juridica, no sistema
Cadastur.

Detalhamento da Agéo

Objetivo

Orientar e incentivar o produtor rural e agricultor familiar a cadastrar-se no
Cadastro de Atividade da Pessoa Fisica (CAEPF), e posteriormente, no
sistema Cadastur, o cadastro dos prestadores de servigos turisticos do
Ministério do Turismo.

Justificativa

Auxiliar e estimular o produtor rural e agricultor familiar a cadastrar-se no
Cadastur, em consonéancia com a Lei n°® 14.978 de 18 de setembro de 2024 e
Portaria MTur n°® 25 de 3 de setembro de 2025, facilitando seu acesso a
politicas e programas de apoio do Ministério do Turismo.

Descricao da Acao

I) Gravagao de video instrutivo e explicativo do passo a passo de como se
cadastrar no CAEPF e no sistema Cadastur;

II) Esclarecimentos de duvidas e questionamentos referente ao sistema
Cadastur e CAEPF;

IIl) Elaboragao de apresentacao em slides contendo o passo a passo de como
se cadastrar no CAEPF e no sistema Cadastur;

Efeitos esperados
no turismo rural

I) Aumento do numero de cadastros de produtores rurais e agricultores
familiares junto ao sistema Cadastur;
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Anexos

Anexo 1: Distribuicdo dos empreendimentos em

meio rural

Territorios Turisticos

Servico e Comércio de
Interesse do Turismo Rural

Turismo Rural

Agrotecnolégico

Turismo Técnico-Cientifico e

Total geral

Aguas do Arenito Caiua

Caminho das Aguas 2 2 4
Campos Gerais 4 24 3 31
Cataratas do Iguagu e Caminhos ao Lago de ltaipu 2 5 7
Cinturao Verde 2 3 5
Ecoaventuras, Historias e Sabores 6 7 13
Encantos dos Ipés 4 16 1 21
Encontro das Aguas e Biomas 1 1
Entre Matas, Morros e Rios 17 27 1 45
Litoral do Parana 2 4 1 7
Norte do Parana 2 15 17
Norte Pioneiro 4 7 11
Riquezas do Oeste 7 10 1 18
Rotas do Pinh&do 35 136 5 176
Sul do Parana 5 20 1 26
Terra dos Pinheirais 7 11 18
Vale do Ivai 4 14 18
Vales do Iguagu 28 44 1 73
Total geral 131 347 14 492

Fonte: Elaboragao propria, 2025.




Anexo 2: Distribuicdo dos empreendimentos do Turismo Rural

Territérios Turisticos Alimentagéao e Comercializagao de Hospedagem Visitagao e Vivéncias Total geral
Bebidas Produtos Rural Atividades Agropecuarias

Aguas do Arenito Caiua 1 1
Caminho das Aguas 1 1 2
Campos Gerais 7 2 7 5 3 24
Cataratas do Iguagu e Caminhos ao Lago de ltaipu 2 1 2 5
Cinturao Verde 1 1 1 3
Ecoaventuras, Historias e Sabores 1 1 5 7
Encantos dos Ipés 4 3 3 6 16
Encontro das Aguas e Biomas 1 1
Entre Matas, Morros e Rios 4 2 6 4 11 27
Litoral do Parana 1 1 2 4
Norte do Parana 2 1 8 2 2 15
Norte Pioneiro 1 6 7
Riquezas do Oeste 2 2 4 2 10
Rotas do Pinh&do 55 21 8 21 31 136
Sul do Parana 3 7 2 1 7 20
Terra dos Pinheirais 8 2 1 11
Vale do Ivai 1 4 2 7 14
Vales do Iguagu 4 12 9 5 14 44
Total geral 90 51 55 49 102 347

Fonte: Elaboragao propria, 2025.
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