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Pesquisa Show Rural

A pesquisa foi realizada pela Secretaria Estadual do
Turismo do Parana durante o Show Rural e obteve 589
respostas, entre os dias 10 e 13 de fevereiro de 2026.
Atraves dos resultados € possivel avaliar a necessidade e
alcance do evento, o comportamento do publico-alvo
guanto a origem e hospedagem, a estrutura do evento, os
servicos prestados e o interesse no evento.

O evento é realizado na cidade de Cascavel,
Territorio Turistico de Riquezas do Oeste.




Origem do participante e motivo da visita

Estados Morador do municipio

Os participantes sao oriundos do
Parana, 96,8% e de outros estados,
destaque para Alagoas (1,9%),

Sim
65,0% dos respondentes 359,
nao e morador do

municipio, 35,0% e e

Mato Grosso do Sul (0,3%) e Rio morador de Cascavel. 65.0%
Grande do Sul (0,3%).
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Municipios Visita ao municipio 7.8%
O evento alcancou 108 municipios 92,2% dos respondentes
diferentes do Parana, sendo os estao visitando o)
principais de Cascavel 35,5%, de municipio exclusivamente
Toledo 9,1% e de Quedas do por causa do evento. IShow Rural
lguacu, 2,5%. Sim |

92,2%




Hospedagem

22,2% dos respondentes visitaram o
municipio pela primeira vez e 77,8% ja
visitaram em outro momento.
Sim
22,2%

Nao
77,8%

Permanéncia no municipio

80,4% permaneceu no municipio por 1
dia, 8,9% de 2 a 3 dias, 9,4% de 4 a 6
dias e 1,3% por mais de 6 dias. Hotel e
pousada €& responsavel por 56,5% do
tipo de hospedagem utilizada.

Permanéncia no municipio

1 dia

4 a 6 dias

Mais de 6 dias

80,4%

Hotel ou pousada

Casa de parentes
OuU amigos

Aluguel por
aplicativo
Segunda

residéncia

Motor home




Principais objetivos para participar do evento

49,5% Informacoes e tendéncias
49,5% dos respondentes participaram
do evento em busca de informacoes e
tendéncias do setor.

6,4% Maquinas e equipamentos

6,4% dos respondentes buscaram o
evento para demonstracao de
maquinas e equipamentos.

17,6% Trabalho

17,6% dos respondentes foram
ao evento a trabalho.

5,8% Entretenimento

5,8% dos respondentes buscaram o
evento para entretenimento.

7,6% Passeios a lazer
7,6% dos respondentes buscaram o
evento para passeio e lazer.

4,2% Gastronomia

4,2% dos respondentes buscaram o
evento para demonstracao

6,9% Conversas e negocios gastrondmica.

6,9% dos respondentes participaram
do evento em busca de conversas e

fechamento de negdcios. 1,9% Ensino e pesquisa

1,9% dos respondentes buscaram o evento para ensino e pesquisa.



& Perfil do participante

8,2% Comerciante e empresario
5,7% Comprador

Como souberam do evento

Os participantes souberam do evento
através de indicacao de amigos e do
local de trabalho (35,4%), redes Redes sociais

sociais (26,9%), radio ou televisao Indicagéo de amigos ou familiares
(11,7%), sites ou redes do municipio Indicagéo do local de trabalho
e secretarias (10,7%), associacoes, Rédio ou televisdo
sindicatos e cooperativas (7,7%), Sites ou redes do municipio
&% &4 redes de ensino e pesquisa (5,3%) e Sindicatos
» que ja conheciam o evento (2,4%) Redes de ensino

5 Site ou redes da Secretaria de Turismo
' Conhecimento prévio do evento
Cooperativa

Espacos de ensino e pesquisa

Associacao

54,4% Entusiasta de eventos ou turismo O perfil dos participantes do evento
19,9% Produtor rural e criador de animal majoritariamente composto por entusiastas de
10,5% Expositor eventos e turismo (54,4%), seguido por produtores
rurais e criadores de animais (19,9%). Também
participaram expositores (10,5%) e comerciantes e
empresarios do setor agropecuario (8,2%), além
1,4% Investidor de compradores (5,7%) e investidores (1,4%).

19,2%
16,2%
11,7%
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Avaliacao dos servicos

@® Muitobom @ Bom Regular @ Ruim

@ Muito ruim

Organizacao do evento 76%
Estrutura do local 74%

Informacdes dentro do evento

Hospedagem

Programacao e atracoes EEEEEEEEEEEEEE e 31% 8 B - L ok

Bares ou restaurantes no municipio

Deslocamento ao local do evento

Precos

80%

Municipio
Sobre o0 municipio, os bares e restaurantes foram avaliados

como bom ou muito bom em 92%, o deslocamento ao local do
evento em 85% e a hospedagem em 76%.
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D alite || Evento
' | Quanto ao evento, o preco praticado no evento foi avaliado

em 62% como muito bom ou bom, as informacoes dentro do

evento foram avaliadas em 92%, a programacao e atracoes

em 94% e a organizacao do evento em 96%, como bom ou
muito bom.




Atrativos visitados

Turismo Gastronomico Turismo Cultural Turismo Rural
Os participantes do Show Rural visitaram Espacos culturais como museus, teatros Representado 19,7% dos respondentes,
restaurantes, bares, feiras de rua e e eventos tambéem foram visitados pelos as atividades envolvendo hospedagens e
outros espacos gastronomicos durante a participantes durante a estadia, cafés rurais, colheita como vinicolas e
estadia, representando 28,4%. representando 26,6%. entre outras foram visitados.

O turismo religioso (12,4%), ecoturismo (7,8%) e turismo nautico foram atrativos visitados pelos participantes do Show Rural durante a
estadia. O que motivou a visita a estes atrativos foi principalmente pelo interesse pessoal, 44,1%, e indicacao de pessoas, 41,2%, alem
de 14,7% pela proximidade do evento. Quanto ao meio de descobrir os locais para visitar, 61,8% preferem as midias sociais, 14,1%
atraves de aplicativos com os atrativos, 10,7% preferem pesquisar na internet, 6,1% através da televisao e radio, 5,1% via
recomendacao de amigos e 2,2% atraves de panfletos.



Contato com a SETU

Secretaria de Estado do Turismo Recomendacao
61,0% dos participantes teve contato com a SETU do evento

através do estande de informacoes turisticas e 19,7%

pelo atendimento da equipe em areas do evento. A

divulagagcao nas redes sociais durante o evento
representa 13,9%, material informativo como folders,
mapas € brindes sao 4,1% e outras formas, 1,4%.

Escala NPS

Estande de informacgdes turisticas 61,0% Utilizando a escala NPS (Net Promoter Score) que mensura a
fidelidade e satisfacdo do participante, 9 em cada 10 pessoas

Atendimento da equipe 19,7% recomendam o evento Show Rural para outras pessoas. Dos
respondentes, 93,9% sao promotores, ou seja, participantes leais e

Divulgacéo nas redes sociais 13,9% satisfeitos que impulsionam o crescimento, 5,8% sao neutros e
0,3% sao insatisfeitos, prejudicam o evento com feedbacks

Material informativo § 4,1% negativos. De modo geral, com NPS aproximadamente de 94, o

evento consolida-se na Zona de Encantamento, patamar
1,4% reservado a eventos com altissimo indice de fidelidade.

Outros




Comentarios e Sugestoes

Entre as contribuicOes efetivas acerca do que precisa ser melhorado
no evento e no municipio, as principais demandas concentram-se
em mobilidade e logistica, especialmente transito, acessos e
organizacao do estacionamento, além de aspectos relacionados a
estrutura e conforto, como ampliacio de areas de sombra, espacos
de descanso e melhorias pontuais na limpeza.

Também foram mencionadas questoes ligadas a alimentacao, com
pedidos de maior variedade e atengcao aos precos, bem como
sugestoes de aprimoramento na sinalizacao e disponibilizacao de
informagdes. De modo geral, as manifestacdes indicam
oportunidades de ajustes operacionais para qualificar ainda mais a
experiéncia do visitante, mantendo-se a avaliacao amplamente
positiva do evento e do municipio.
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PARA DUVIDAS SOBRE OS DADOS, ENTRE EM CONTATO:
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Inteligéncia &% Ty
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Visite o SiTU "

inteligencia@turismo.pr.gov.br
https://www.turismo.pr.gov.br/Pagina/Inteligencia-Turistica


https://www.turismo.pr.gov.br/Pagina/SiTU
https://www.turismo.pr.gov.br/Pagina/SiTU

